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En esta formación de siete días patrocinada por  Lioc Editorial, los participantes encontrarán las
claves  para  ganar  posicionamiento  frente  a  la  crisis  provocada por  el  coronavirus,  superar  las
creencias limitantes, encontrar clientes, convertirse en un experto en ventas, vencer los miedos,
dominar el arte de la persuasión y aumentar los ingresos.

Y es que la ayuda a los emprendedores y empresarios para ganar posicionamiento, abrir nuevos
mercados, multiplicar la facturación y obtener reconocimiento es la razón de ser de Lioc Editorial
desde  sus  orígenes,  forma  parte  de  su  ADN.  Sus  raíces  se  remontan  al  año  1992,  cuando
-impulsados  por  la  pasión  por  el  conocimiento  -sus  fundadores  crearon  una  máquina  que
permitiera imprimir a color a precios de blanco y negro, para que centros de formación de toda
España pudieran disponer de manuales de alta calidad. Pero había un obstáculo: la documentación
no estaba en soporte informático, sino que cada profesor la tenía recopilada de manera artesanal,
en forma de apuntes y recortes. Así que trabajaron en pruebas para pasar todo este conocimiento
al soporte digital,  y a partir de ahí pudieron empezar a publicar miles de manuales y libros de
disciplinas muy diferentes: arquitectura, aeronáutica, mecánica, energía solar, reiki...

El siguiente paso fue cuando el mercado de la formación empezó a entrar en el mundo online y,
para dar un mayor servicio a los centros formativos y ayudar a difundir sus cursos digitales, se
introdujeron en el mundo del marketing.
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